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1. Initialisation du projet

1.1. But du projet

Ce projet a comme objectif de mettre en pratique la théorie du cours
de Marketing Digital. Il nous est demandé de réaliser un écosysteme
digital sur un domaine de notre choix.

Ce rapport documente a I’'aide de captures d’écran notre processus de
création qui comprend les points suivants:

- Lidentité visuelle (logo, charte graphique)

- Une présence sur les réseaux sociaux

- Un site Wordpress

- Les outils d’analyse de Google Site Kit

- Un profil Google Business

- Un systeme de Newsletter

- L’optimisation du référencement sur les moteurs de recherche
- Un rapport Google Data Studio
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ESPACE ART

1.2. Choix du theme

En art, nous connaissons toujours les artistes ou les ceuvres les plus
connues de Phistoire (Van Gogh, Picasso, La Joconde). Qu’en est-il
de la découverte des nouveaux ou des moins célébres?

Lors de notre maturité professionnelle, nous avons découvert que I’his-
toire de I'art est passionnante. Cependant I'art est un domaine vaste. |l
est parfois difficile de trouver une ceuvre ou un artiste qui nous corres-

pond.

Pour cette raison, nous souhaitons promouvoir et donner une meilleure
approche de ce domaine. C’est également un bon moyen d’approfondir
nos références et découvrir d’autres artistes via ce projet.

1.3. Nom du projet

Notre projet est un espace accessible en ligne ou I’'on retrouve
toutes les informations liées a I'art. D’ou le nom Espace Art.

Accessible a I'adresse: https://espace-art.ch

Marketing Digital 1 — Projet Web 5
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1.4. Services proposés

Apprendre les rudiments de I’art et de I’histoire de I'art
Découverte de I'univers d’artistes (modernes ou anciens)

Découverte d’expositions d’art

P9

Anecdotes et histoires a propos d’ceuvres

[JESPACE ART Accueil  Art

Espace Art

Découvrez les oeuvres actuelles et
traditionnelles sur Espace-Art.

Un apergu de I'histoire de I'art, des techniques
utilisées, d'artistes et d'actualités.

Marketing Digital 1 — Projet Web 6
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1.5. Concurrence

Nous considérons 2 concurrents qui sont proches de ce que I’'on propose. lls sont
bien établis et offrent leur contenu dans plusieurs langues.

Votre dose quotidienne d'art

DailyArt publie dans leur application des ceuvres classiques, modernes et contemporaines
de haute qualité ce qui permet a I'utilisateur de zoomer dans I'image pour voir les détails.
Les publications sont accompagnées d'une breve description (3 paragraphes environ) pour
comprendre le contexte et la biographie de |'artiste. DailyArt propose une version payante
pour avoir acces a toutes leurs publications sans publicités.

KAZoART

KazoArt est un site web dédié a I'art qui publie des articles quotidiennement a propos
d’ceuvres, artistes et expositions. Chaque article est explicatif, offrant des commentaires sur
une ceuvre spécifique, un artiste peu connu ou une exposition a ne pas manquer. KazoArt a
également une boutique en ligne pour les ceuvres d'art contemporain. C'est un endroit idéal
pour les débutants dans I'achat d'ceuvres d'artistes peu connus.

Marketing Digital 1 — Projet Web 7



ESPACE ART

1.6. Cibles

Notre but est de promouvoir et partager I’art dans le monde digital. Les
publics que nous voulons toucher sont les jeunes de 20-30 ans prin-
cipalement en Suisse romande et les personnes qui ont de l’'intérét
pour ce milieu. Ainsi, nous désirons apporter une meilleure visibilité aux
anciennes et nouvelles ceuvres.

Pour aquérir des lecteurs, nous allons utiliser les médias sociaux et le
référencement naturel.

Pour réaliser les persona, nous avons utilisé Xtensio qui permet de faire
des tableaux avec toutes les informations d’une personne.

Marketing Digital 1 — Projet Web 8



1.6.1.Personas

Joanna Petit

"Rien de miewx gu'un bor livre et
une tasse de the."

Age: 24

Statut; Célibataire
Localisation: Renens

Profession: Master en Lettre

Personnalité

Introvertie

Reflexion

Sentiment

Jugement

Objectifs
= Se développer personnellement en lisant
« Etudier I'histoire des langues et écrire un livre

Frustrations

= Réve de partir seule en randennée en Inde pendant 1
mois mais n'ose pas.

= Manque de temps pour explorer ses intéréts en raison
de ses etudes.

Bio

Joanna s'intéresse a beaucoup de sujets. Elle aime
découvrir et écrire dans son journal. [l lui arrive de publier
des photos de ses lectures sur les réseaux sociaux mais
jamais de photos d'elle.

Elle se sent proche de |a nature et fait souvent des
randonnées pour se ressourcer de ses études. Elle a déja
dit avoir un intérét pour les musees et les tableaux mais
pas plus. Son compte Instagram est rempli de publication
de couture, lecture et paysages.

Soft Skills

Maotivation

Fear

o
&
S
w
i
o
=]
5]
m

FPower

Sociale

Marques & Influencers

ROZE patagonia

Technologies

Instagram

Ordinateur

Smartphone

Achat en ligne




Sophie Ballourd

Competences
Motvation
i i T |
Objectifs
Peur
« Decouyrir de nouveausx artistes 2t de nouvelles 5 o |
tendances dans l'art contemporaln pour élargir ses Croissance
connaissances. T s W
Force
« Trouver de nouvelles idées de decoration d'intérieur . ¥ =
pour améliorer I'ambiance de sa maison. Sacigie
"La Beauté d'une ceuvre dart est %
semblable au parfum qu'exhalent les F!’USUE“OHS Marques & |nﬂuenceurs

flewurs" = Me pas trouver suffisamment de temps pour visiter les
musees et les galeries d'art

Age: 31ans

Metier: Directrice Marketing
Famille. Mariée, 1 enfant
Localisation Lausanne, Suisse

* he pas trouver suffisamment de contenu sur les
artistes =i les lendances gu'elie s'interesze

Biographie

Persoﬂ na | ite Sophle_est ung femmef p-assu«:_)nnee d'art, darec[rlce TEChﬂOiDg ies
marketing, gui aime decouvrir de nouveaux artistes. Elle

Inroveni Extrayent utilise |'art dans sa décoration d'intérieur et partage ses e

Réflexion Em.cm o decouvertes sur les réseaux sociaux. Elle est confiante = |

] dans ses golts et ses choix et Investit dans des ceuvres Reseaux soclaux
Sentment Intuition d'art pour s5a collection personnelle.
8 App mobie
Jugement Perception
B
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Jacques Bonmati

Lart n'est pas setlement un obfela
canrfempler, c'est un lémoignage de
fioire histoire of de notre Aumanis.”

Are 44 ans

Metler Conservateur d'art

Famille: Marié

Localization: Alx-en-Provence,
France

Personnalite

InFoven Extravern
H
Reflexion Emuotionne
Sentiment Irtuiticar
=
Jugement Perception

m Quyer d'esprit

Obijectifs
 Amellorer ses connalzsances sur la consaervation etla
présentation de l'art.

» Parager ses5 decouveries et s&s connaissances dans
des blogs dédié a l'art

Frustrations

* Les gens gui ne comprennent pas ou guine
respectent pas art

= |a diffiiculie a obtenir des finances pour organiser des
sxpositions et des evenements culturels

Biographie

Jacgues est un conservateur d'art passionng qul a
consacré 53 vie professionnelle a 'étude des ceuvres
d'art de différentes epoques et cultures. || aime partager
SE5 CONMalssances et ses apinions sur les ceuvres
contempaoraines en tant gue criique d'art experimente I
est egalement curleux et aime décauvrir de nouvelles
ceUvres, Que ce soil en visitant des musées lors de ses
VOyages ou en naviguant sur internet

Compétences

Motivation

o
i
LZ

Croissance

Farce

Sociale

Mardues & Influenceurs

Technologies

Intemet

Réseaux soclaux

App mobile
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2. Organisation du projet

Pour nous organiser, nous avons utilisé un document Word partagé avec un tableau resu-
mant des étapes a terminer par semaine.

Enragistrement automatique (T () @ v (G & ++ ¥ _Enregistremente... a =

Accueil  Insertion  Dessin © Dites-le-nous [ Commentaires 7 Modification | |2 Partager
" 2 i A T 3 K 5 [ & a 10 i1 iz 13 14 15 18 17 18
PLANNING
Mise en commun des idées chague semaine
SEMAINES PRATIQUE REDACTION DOSSIER
12-18 déc. Brainstorming de l'image (chacun) Initialisation
Répartition des tiches Moodboard (sans théme WP)
Moodboard = début Identité visuelle
(moodboard précis)
19-25 déc. | Identité visuelle (déclinaisons pour RS) Organisation du projet

Sitemap du site
2 Wireframes + (maquette)
Brainstorming d"articles

26-01 jan. Rédaction des contenus des pages Organisation du projet

(vacances) Ecriture des articles {min 3.) Explication Calendrier
Calendrier éditorial éditorial

02-08 jan. Réseaux sociaux (4 post par social)

[vacances) | Facebook, Instagram, Pinterest, Twitter

09-15 jan. Créer les comptes marketing Wireframe
Mise en place du site web + SEQ Moodboard
Analytics Mise en place du site web
16-22 jan. Mise en place du site web Référencement SEQ
SEO Plugins et outils
Marketing
Newsletter
23-29 jan. Finalisation du Dossier 10/11/12
Mise en page
Rapport de Google Data Studio (fin de
semaine)
30-01 fév. Régénérer un rapport Google Studio Détails
{rendu)
“E;ge‘l sur8  1sur 1388 mots E3 Focus = = ee— + 116% =

Marketing Digital 1 — Projet Web 12



ESPACE ART

2.1. Répartition des taches

Pour nous répartir les taches, nous avons utilisé un fichier Excel partagé sur Teams. Puis,
chacun a écrit ses parties respectives du rapport dans un fichier Word.

Taches Attributions Terminé
Une identité de margue
Nam de marque Antony x
Logo Antony X
Couleurs Antony x
Typographies Antony b
Moodboard Alex x
Installation de Google kit x
Wireframe Antony x
s Goagle analytics Antony X
Sitermap Antony x
. Search Console Antony o
Brief créatif Ale x®
P eed Insights Antony ®
ThémeWordpress Ensemble X PEED i s
Tag Manager Antony x
- — Microsoft Clarity Antony x
Calendrier éditorial Ensembie X
& publications Antony %
— Un systéme d'email marketing / via mailchimp
& publications Alex X
Inscription de double opt-in Alex X
Liaison Mailchimp a Google Analytics Alex x
Site web basé sur Wordpress i e L
3 Un exemplede Newsletter Alex ®
Page "Accueil” Antony x
Page "Art" Antony x
Page "Technigque® Alex ® Modules SEQ
Page "Histoire" Antony X Rankmath Lotk *
Page "A propos” Rbea " Dptimole Antony X
Page Blog / Articles Antony X
Article1 Hleoe ¥ Réseaux sociaux Alex x
Article 2 ek i Facebook (4 posts) Alex x
Articled Antony % Instagram (4 posts) Antany S
Page Contact Alex i Pinterest (4 posts) Alex x
FAG, Antony % Twitter (4 posts) Alex x
Farmulaire d'inscription Newsletter Alex X
Pap-up newsletter Ao * Rapport Google DataStudio Antony
Uneintégration Google Web Stories Antony ® Plages de dates dynamiques
Nombre de total de sessions
Référencement SEQ {capture d'écran) Nombrede total de sessions par périphérique
lacible de notresite Alex x top 5 des pages les plusvisitées
Les mots-clés pour le référencement Alex x Pravenance graphique des visiteurs
les cancurrentsa "hattre® Al 3
Anazlyse SEQ aprés publication Alest ® Google my Business Alex fu
Un fichier robots it Antony % Expliquer pourquoi ce profil va contribuer Alex x
un fichier siteraplxml Antony x
Questions supplémentaires
guestion 1 Alex
question 2 Antony
question 3 Alex

Marketing Digital 1 — Projet Web 13
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2.2. Le plan du site

Pour réaliser le plan du site, nous avons utilisé une application web nommée octopus.io.
Cette application permet de faire un site-map de maniere stylisée mais également d’ajouter
une structure ce qui accélere le processus de création du wireframe.

Désavantage: payant pour exporter mais une capture d’écran et inspecter I’élément suffit.

Accueil

Actualltés

FAQ + CTA -> Art

Art (Dropdown) Actualités A propos / Nous Contact

Imags couvertura

C
fom — | Ty l [ ]
| { | Liste des articles Description texts
| Art Histoire Techniques

Formulaire

Expos proches

By
Lien vers histoire et
s

Texte

Le site web se sépare en deux parties principale:
- Apprendre les choses importantes de I'art (Art, Histoire, Techniques)
- Blog/actualités

Cela permet aux personnes non-expertes d’apprendre brievement les bases.

Marketing Digital 1 — Projet Web 14
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2.3. Calendrier éditorial

Un calendrier éditorial est un plan de publication de contenu qui prévoit la création
et la diffusion de contenu sur une période déterminée. Il peut étre utilisé par les
éditeurs de blogs, les journalistes, les entreprises de marketing et d'autres profes-
sionnels pour organiser leur travail et leur stratégie de contenu.

Nous avons utilisé Excel. Cela permet de créer une structure et de facilement
I’adapter.

Mensuel: 1 publication sur une exposition et de I'article sur les réseaux sociaux

Hebdomadaire: 1 ceuvres, un autre jour 1 artiste.

En général, lorsqu’un article est publié sur notre blog, nous planifions une publica-
tion avec le lien sur nos réseaux sociaux.

Marketing Digital 1 — Projet Web 15



@ Calendrier éditorial

g de Théme Titre provisolre Canal Etat Auteur Eléments clés Mots clés Notes
publication
pe : o " 5 ; ; Visiter 'exposition, pas

16.01.2023 Exposition Refik Anadol - Unsupervised Blog Publié Antony Image de 'exposition Al, images, conternporain ik Qe s placs
16.01. 2023 Exposition Refik Anadol - Unsupervised  Instagram Publié Antony Carousel Ce que pense une Al ?
15.01. 2023 Exposition Refik Anadol - Unsupervised Pinterest Publié Antony Simple image Lien
16.01.2023 Exposition Refik Anadol - Unsupervised Facebook Publié Antony Simple image Lien
16.01.2023 Exposition Refik Anadol - Unsupervised  Twitter Publié Antony Simple image Lien

La lumiére du soleil du matin i i 5 T
11.01.2023  (Euwre sur1a neigs, Eragy-sur-Epte Blog Publié Mlexandre Description de I';euvre Impressionnisme
11.01.2023  (Euvre Lo lomisre s sclel gu main.; .. Publié AMlexandre Simple publication de I'ceuvra Suciter 'intérét

sur la neige, Eragny-sur-Epte
18012023  (Euvre Foom and i, Nenfio it Publié Antony Description de I'ceuvre

New Jersey

Form and Light, Motif in West e ; :
1B.01L.2023  (Euvre Mew Jarsey Instagram Publié Antony Simple image AlDA
19.01.2023  Artiste Christine Guichard Blog Publié Alexandre 2 euvras majeur contemporain
19.01.2023  Artiste Christine Guichard Twittar Pubdlié Alexandre Lien de I'article
73012023  Astuce Visiter un musée gratuitement  Instagram Publié Antony Resl, vinee, Boogle i sna AIDA

culture
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31.01.2023 Expositions 3 expositions a voir en février Email En cours Alexandre

07.02.2023 Exposition Kl;e;ﬂu.sahun Ehiersye < Rt Blog Non commenca Alexandre L'amaour, aller en couple pour la Saint-valentin

O7.02.2023 Exposition Lexp-nlmhun e - Frida Instagram MNon commence Alexandre H:Ideﬂ a.x[ec des imaig on
Kahla 'exposition

06022023 (Euvre ER:EJE Fligwer Theower: de Blog Non commence Antony Avec une interpretation

DE.D2.2023  (Euvre Az, The Flower. firowes.de Instagram Non commenca Antony hste .|m.agg tlian el noies Lien
Banksy" description

06.02.2023 (Euvre Racr, e Flowes THirower:de Twitter Non commence Antony sl _|m§$ #lien stoorie Lien
Banksy” description

DE.02.2023  (Euvre Rage, The Flover Theawseos Facebook Non commence Antony Miste _|m_agg AR e Lien
Banksy" description

09022023  Artiste Piere Soulage Blog Non commenca Alexandre Vie de l'artiste

09.02.2023 Artiste Piere Soulage Instagram Non commenca Alexandre Vie de l'artiste Lien

09.02.2023  Artiste Piere Soulage Twitter Non commenca Alexandre Vie de l'artiste Lien

09.02.2023  Artiste Fiere Soulage Facebook MNon commence Alexandre Yie de I'artiste Lien

17




3. Conception

3.1. Wireframe

Captures a la page suivante

Nous avons réalisé les Wireframe dans Balsamiq. L’application offre une
version gratuite de 30 jours et permet de faire rapidement un Wireframe
sans devoir créer des éléments type boutons, liste déroulante, etc.

La page d’accueil veut captiver I'utilisateur et le rediriger vers différentes
pages, d’ou I'appel a I’'action pour en savoir plus (remplacé par un appel
vers la page blog).

La FAQ en bas permet un meilleur référencement car elle contient des
mots clé. Cependant les utilisateurs seront probablement redirigés avant
d’arriver a cette section. C’est pourquoi la FAQ se retrouve aussi sur la
page Art.

Quelques changements

- Les Google Web Stories ne s’adaptaient pas bien a coté du texte
d’introduction, nous avons décidé de les déplacer en dessous de
celui-ci.

- Le méme probléme était présent pour la FAQ: placer une image a
coté présentait un probleme d’alignement vertical.

- Llinscription a la Newsletter dans le footer est un lien vers cette
derniere et non pas un champ de formulaire.

Marketing Digital 1 — Projet Web
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Desktop

technigues utiisées, d'artistes et

technigues williskes, d'artistes et

TR |
falun ¥4 correresr ) @i
=== Accuail | An | Biog | A propos | Gontost
Lot
Histoire
Techniques
Espace Art
Découvrez les oeuvres dart actuelles et
traditionnelles sur Espace-Art.
Un apergy de (Mistoine de Farl, des technegues ulilisses,
dortistes of dactualités
Sterivs Google
Articles
RS da-bigd “S4gi0otind RgniRaehigd
Apprandre
Lart en bref Histol Techniques en bref
Le sile vous offre un apergu Le site vous offre un apergu Le site vous offre un apergu
axhoustif da histoire de Fart, des axhoustil de Mistoire de Vart, des exhauntif de Mistcire de l'or, des

techniques utllisdes, d'artistes st

d'octualités. d'actualibée. doctudlitis.
FAQ
[Quest ce que Tart? T
[Cnﬂmnlpws—w mintgresser & l'arl 7 |_|
| Qust et le mouvemant artistique actuel 7 T
[Comment faira Finterrétation d'une aeuvre 7 I
[Pourqua e prix da certoines omuvres est trén dlevé 7 I
[Quels sont les difbronts typas cart 7 B
Art, histoire, passion
Rejoignez notre & el explorez Punivers de lo création
iatique en vous 4 notre
[Email | [Sinserre
© 2023 Espase At seanows @ f W @

Mobile

el -

—

Espoce Art

Découvrez les
oeuvres dart
actuelles et
traditionnelles sur
Espace-Art.

Un apergu de 'istoire de l'ort, des

techniques utilisées, d'ortistes et
d'octualités

i En savoir plus sur l'art I

Stories Google

;

I ESPACEART

Histoire e

Le site vous offre un apergu
axhaustif de I'histolre de l'art, des
techniques utllisées, d'artistes et
d'aclualités,

Technigues en bref

Le site vous offre un apergu
exhaustil de Ifistoire de l'arl, des
techniques utilisees, d'artistes et
d'actualités.

[Quest ce que lart 7 I+

7S4pseiapd

Apprendre
L'art en bref

Le site vous offre un apergu
axhaustif de Ihistoire de l'art, des
techniques utilisées, d'artistes at
d'actualités

lCDmmaﬂt puis-je minteresser a l’adtj

[Quel est le mouvement artistique a H

[Cnmmuﬂt faire I'interprétation d‘unq v]

[Poumuul le prix de certaines mvn{j

[Quels sont les différents types d'art|-]

Art, histoire, passion

Rejoignez notre communauté
et explorez 'univers de la
création artistique en vous
abonnant & notre newsletter.

|Email ]

Suveznous © f W @
@ 2023 Espoce Art

Marketing Digital 1 — Projet Web
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3.2. Moodboard

" A modern approach to architecture and
interior design helps to improve the quality of life
ineach new project.

DM Sans

AaBbCc
12345

.. @ @0@0@0

Roboto

AaBbCc
12345

Art

Art
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ESPACE ART

3.3. Brief créatif

Imaginé pour un web designer.

Titre: Réaliser le design du site web d’Espace Art.

Nous réalisons un blog sur I’art pour faire découvrir cet univers
aux jeunes qui s’intéressent a cette thématique.

L’objectif du site web est de pouvoir porter le domaine de
I’histoire de I’art chez les 20-30 ans tout en restant sérieux et
cohérent par rapport au sujet. Puisque cette tranche d’age
n’aime pas lire, il est donc important de proposer un contenu et
un design adapté a cette cible. Par exemple, des images et des
animations rendent le contenu plus engageant. Nous souhai-
tons toucher un public d’au moins 1’000 visiteurs par mois d’ici
6 mois et 200 abonnés a notre Newsletter.

L’univers doit correspondre a notre charte graphique. En utili-
sant la couleur principale. Vous pouvez aussi ajouter quelques
couleurs secondaires. L’agencement des éléments doit étre es-
pacé comme le dit notre nom. Nos canaux de découvertes sont
nos réseaux sociaux, le site web doit donc étre facile a naviguer
et adapté aux appareils mobiles. Le design devra également
inclure des fonctionnalités telles que I'inscription a la Newsletter
et les liens vers nos réseaux sociaux pour favoriser la décou-
verte et 'interaction avec notre contenu.

Nous avons un budget de CHF 10’000 mais sommes ouvert a
la discussion.
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3.4. Identité Visuelle

En réponse a notre public cible dynamique et jeune, nous avons créé une I'iden-
tité d’Espace Art en conséquence. Pour se faire, les éléments doivent pouvoir se
décliner en courtes vidéos pour les formats type Tiktok.

L'identité est créée pour étre vue sur les écrans. C’est pourquoi, les couleurs ne
sont pas prévues pour I'impression.

3.4.1.Couleurs

R191 V118 B255

Print
#BF76FF

C50 M66 JO NO

La couleur principale est le violet. C’est la symbolique de la créativité et également
une couleur relaxante. Les couleurs vives amene le dynamisme nécessaire pour
répondre a notre cible.

#605CEA #C22D74
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3.4.2.Logo

Notre logo se compose de deux éléments: de la tagline et d’une icone. Cette
derniéere est inspirée de I’'espace et d’un cadre de tableau. Le logo a une zone de
protection de la taille de I'icobne dans laquelle il ne faut rien placer (zone grise).

OESPACEART

SPACEARTL]

ESPACE ART Zone de protection du logo

L ESPACEART

L’icone peut se décliner en I'utilisant comme un
masque pour placer des oeuvres.
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3.4.3.Image

3.4.4. Typographies

Espace Art utilise 2 typographies pour son identité.

- Axia pour le logo et les publications sur les réseaux
- DM Sans pour le site web
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4. Mise en place du site web

4.1. Choix du theme WordPress

Nous avons choisi Tove. C’est un theme qui utilise I’éditeur de blocs béta de
WordPress, cela nous a permis d’avoir une meilleure flexibilité lors de la création
de notre site web. Il possede également de nombreuses compositions de blocs
qui vont bien avec l'identité visuelle d’Espace Art. De plus, il s’adapte sur petits
écrans avec un menu «burger» qui lui aussi correspond a I’identité.

Un site web responsive permet d’inclure les terminaux mobiles et améliorer le réfé-
rencement naturel sur les moteurs de recherche.

©b
z
5

CJESPACEART

Have Coffee with a Smile
at our Friendly Cafes Découvrez les oeuvres

actuelles et

traditionnelles sur
- o5 Espace-Art.
Sunciay ] Un apercu de I'histoire de l'art,
des techniques utilisées,
| T d'artistes et d'actualités.

s
¢
G

Theme Tove
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4.1.1.Légeres modifications du theme

Une problématique du théme est que le menu mobile a une mauvaise UX. Il faut
déplacer son doigt pour appuyer sur la croix une fois le menu ouvert en mobile. De
plus, le pictogramme se superposait au texte du menu.

Avant Apres
X
AL
~ocueil Accueil
Contact _— Contact
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Heureusement, grace a I’édition des fichiers de thémes facilitée et intégrée a I’'admi-
nistration WordPress, nous avons résolu le probleme en commentant 2 regles CSS.

Modifier les thémes

Tove:

I ESPACEART

Aide v

blocks.css (assets/css/blocks.css) Sélectionnez le théme a modifier : | Tove

e || Sélectionner

Contenu du fichier sélectionné :

673
674
675
BTE
677
678
679
680
6B1

6B2

683
684
&85
6B
687
6B8
689
690
691
692
693
694

695
13
6397
698
695
700
701
702
703

704
705
706

707
708
709

troot .wp-block-navigation .has-child 1i {
left: 0O;
margin: 0;

/* Navigation Button -—-———————————eo ®/

.wp-block-navigation responsive-contairer-close.wp-block-navigation responsive-
container-close,
.wp-bleck-navigation responsive-container-open.wp-block-navigation responsive-
container-open {

align-items: center;

background-color: var{ --wp--preset--color--senary );

border-radius: 50%;

box-shadow: none;

color: var({ --wp--preset--color--foreground );

height: 36px;

justify-content: center;

width: 36px;

l,fi
.wp-blocK—navigation_raapcnsiveucontair:ar-close.wp-bloc'x-navigatzon_responsive~'
container-close {

right: var( --wp--custom--gutter );

top: eale( 2 * var{ --wp--custom--spacing--baseline ) });
e/
/* Responsive Container ——-—e-—-e——-o *f
i

.wp-block-navigation responsive-container.is-menu-ocpen {
padding: calc( 4 * var( --wp--oustom--spacing--baseline ) ) var( --wp--custom-
~gutter ) cale( 4 * var( --wp--custom--spacing--baseline ) };

il

.wp-block-navigation .wp-block-navigation responsive-container.is-menu-open .has-
child :where(.wp-block-navigation submenu-container):before {
content: none;

Mettre & jour le fichier

Fichiers du theme

Feuille de style
{style.css)

Fonctions du theme
(functions.php)

assets ¥
css ¥
I blocks.css
editor.css
|_front-end.css
shared.css
parts »
templates »

Styles du theme et réglages des
blocs
(theme. fson)

README.md
patterns »

reacme.txt
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4.2. Mise en place des pages

La mise en place des pages avec les blocs de WordPress n’était pas facile a
prendre en main, surtout au niveau des espacements et alignements sur les cotés.

o / = Page Without Tie w [ B o

Vue en liste * Modéle Bloc x
> M Header B Groupe
- Espace Art Rassembler les biocs dans un
@ Gmup@ contensur,
= ' 2 e e paias Gl o i T
* = Contenude lapubiatin Découvrez les oeuvres d art actuelles x H
O
« [ Col % = = B = -~ A i
‘ ® m es sur Espace-Art.
~ [M Cofonne I Styhes .
~ (@ Groupe Un apergu de l'histoire de ['art, des techniques utilisées, d'artistes
i .3 Par défau Ombré
I m—, et d'actualités. fesizel i

M Ezpace Ast Mise an page C

M Découvrer les ceuvre..,

A1 Paragraphe

‘JLes bloes intérieurs utilisent la
largeur du contenu

canien o

=
H
= Boutons CONTENU LARGE

» [0 Cofonng

-
=
i

¢ Espacement

» @ Groupe
' Espacement JUSTIFICATION
M Apprendre n -
» (I Colannes
Conilenr

Modéle » Groupe »* Contenu de la publication > Colonnes * Colonne » Groupe > Groupe
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Afin de créer des sous-pages pour nos différents types de publications, nous
avons utilisé la fonctionnalité de WordPress permettant de créer des catégories et
leur page correspondante.

[JESPACE ART Accu Art -

CEuvres

(Re)-découvrez des oeuvres et trouvez celles qui vous correspondent.

18 janvier 2023

_a lumiére du soleil du matin sur la neige, Eragny-sur-Epte Tjanvier 2023

Un payzage rural immersit enneigeé capture par Camille Pissario

Nous avons également modifié les permaliens dans les options pour qu’ils corres-
pondent au schéma «/blog/type-de-publication/slug-de-I-article ».

(®) Structure personnalisée

https://espace-art.ch |fblog!%(ategor‘y%f%postname%ﬁ |

Balises disponibles :

Yeday%

Yeyear¥s

Yeauthor¥ |

Yamonthnum®

Yahour¥ Yeminutels Yesecond%

| Ypost_id% l Yepostname% H Yecategory®h

Marketing Digital 1 — Projet Web 29



ESPACE ART

8 Unsupervised, Refik Anadol —

& ht espace-art.ch

LJESPACEART

Fil d’Ariane pour se
retrouver (catégorie, titre).

Expositions > Unsupervised, Refik Anadol

Unsupervised, Refik Anadol

Un apergu de |'exposition de l'artiste qui utilise I'lA
pour créer des installations fascinantes.

Installation view of Refik Anadol: Unsupervised

Vous n'avez probablement pas la possibilité de vous rendre a New
York pour visiter le MoMA avant le 5 mars 2023. C'est pourguoi
nous vous proposons un apergu de I'exposition « Unsupervised ».

Refik Anadol est un artiste Turc basé a Los Angeles. |l utilise
I'intelligence artificielle et les données dans ses créations pour
explorer les relations entre les humains et la technologie. L'artiste
travaille avec des chercheurs tels que Jaakko Lehtinen de NVIDIA
Research. Ensemble, ils élaborent les technologies utilisées.

Parmi ces projets célébres, on peut noter : « Machine
Hallucinations », ou « Melting Memories ». Ce dernier était
présenté lors de I'édition 2020 de « Vevey Images »:
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4.3. Web Stories

Au début, nous voulions intégrer les Web Stories dans le Hero a c6té
du texte. Cela ne s’intégrait pas bien. Nous avons décidé de remplacer
I’'emplacement par une vidéo et de déplacer les Web Stories dans des
petites bulles comme sur Instagram.

Nous les avons mises sur I’accueil parce gu’elles résument nos publica-
tions. On ne voyait pas d’autre emplacement pertinent.

4 N
D ES PACE ART Accusil Art Blog A propaos Contact

Espace Art

Découvrez les oeuvres actuelles et
traditionnelles sur Espace-Art.

Un apergu de 'histoire de I'art, des techniques
utilisées, d'artistes et d’actualités.
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4.4. Installation des extensions imposées
4.4.1.Google Site Kit

Pour installer les analytics, rien de plus simple que d’installer le plugin
Google Site Kit. Il va permettre de gérer tous nos analytics, la Search
Console, et PageSpeed Insight.

Site Kit par Google — Analytics, | Installer maintenant
Search Console, AdSense, Speed—

Plus de détails
Site Kit est une solution centralisée permettant
aux utilisateurs et utilisatrices de WordPress
d'utiliser tout ce que Google leur propose pour
raussir sur le Weh.

Par Google

(586) Derniére mise a jour: Il y a 4 semaines

2 millions et + installations v Compatible avec votre version de WordPress
actives

Lors de I’étape de la connexion au compte Google, nous tombions tou-
jours sur 'erreur ci-dessous. Nous avons di changer de navigateur.

{5 Error: Bad Request

missing parameter: ‘code’

ESPACE ART
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Pour importer tous les outils analytics et réduire le nombre de requéte HTTP,

I'installation de TagManager regroupe tout sous une URL et s’occupe de faire les
différents appels.

Settings

Connected Services Cannect More Services Admin Settings

Connect More Services to Gain More Insights

( )
o ﬁcs L
Google AdSense Optimize Tag Manager
Gagnez de I'argent en diffusant des Creale free A/B tests that help you drive Tag Manager creates an easy to manage way
annonces sur votre site Web. C'est simple et metric-based design solutions to your site to create tags on your site without updating
gratuit. i code

Set up Optimize ©
Set up Google AdSense @ Set up Tag Manager @
G J/

/@ Tag Manager )

space de travail Versions Admin

Ajouter un compte

Configuration du compte

Nom du compte

espace art
Pays

Suisse -

D plll'l.l-;E'[ des donnees anonymament avac ‘-'J(.'-Ol}l-! et destiers @

Configuration du contensur

WWW.eEpD aca-art.ch

Plate-ferme cible

Wab
& uthiser sur tes pages Weh mobites et pour pedinateur v

@ ios
& uthiser dans les applications 105

\ ° I?I:dlr-m:ll damns les applications Andreid J
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Notre erreur initiale a été d’importer GA et Clarity via des plugins
WordPress. En créant des balises dans Tag Manager, cela réduit les ap-
pels HTTP. Ici, les scripts se lancent sur toutes les pages. Idéalement, le
déclencheur serait le bandeau de cookies.

LI ESPACE ART

®  Analytics GA4 [

Configuration de la balise
Type de balise

Google Analytics = Configuration GA4
I Geagle Markesing Pisttorm

10 de mesure ﬁ

Déclenchement
Déclencheurs dactivatien

All Pages
Page vue

X MSClarity O

Configuration de la balise
Type de balise

HTML personnalisée
Hallee HTML personnalizse

<»

HTML 3

I =goript type="texk/]avascrlpt >
{function(e,l,a,r,4i,8,9){
3 clal=cla}| |tunction(}{(clal.g=c{al.q| |[1}.pushiarqurents) };
' tel,creatoblement [£) %, asyne=1yt. sro="Hrtps s/ /M. clarity. ma/tag/ *+ip

=1 1 ¥ (E1[01;¥-p fheyhi
})(window, document, “clarity”, "script”, TS |
T afsoript>

Déclenchement

Décienehaurs b getivatiin

All Pages
Page vue
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Voici I'interface de Microsoft Clarity. Elle nous permet de voir les intérac-
tions des utilisateurs et améliorer I’expérience utilisateur en fonction de
ce qu’on observe.

~N
espace art Tableau Da Bord Enregistrements Cartes Thermigques Google Analytics Paramétres
Segments URL visitée regex: ~httpsy//espace-arteh/f 2978 < Derniers 3 jours & Enregistrar en tant gue segment T Effacer
| Telecharger - 1= Trier = } - ; |
== g L@ Plus de détails | | [ Cliquer > Faire défiler td Zone W A =
Tous les gi ts  Enregistrements favoris &
1 Aucun enregistrement en direct trouvé
" Essayer de supprimer cectsns flires
Entree : espace-artch 1538 (u ] ESPACE ART Brplet art Hlog & propo:
Sortie . espace-artch 01431
Tpage  0OM4durée  Oeclics
Espace Art
PC MacOs Etats Unis
-
s — » Découvrez les oeuvres actuelles et
WS Plus de deealls S
traditionnelles sur Espace-Art.
Entrée : espace-artch ZH58 Un apergu de I'histoire de |'art, des techniques utilisees,
Sortie ;. jcontact/ 01/30 d'artistes et dactualités.
13 pages 3T:38 durée 12 dics
7o W Plus e details
P N
Entrée : espace-art.ch 2052
Sortie - espace-art ch 0130 |,
3 pages 00:34 durée 3 clics
Mobile Android Suimse
. Plis e désails o @ 4 bl v 384173734 S lgnorer tinsctite ) @3 ) O
J
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4.4.2.Search Console

ESPACE ART

La Google Search console est intégrée via SiteKit. Elle va permettre de gérer une
partie du SEO (a lire dans la partie SEO du dossier).

Parametres

Services connectés

% Search Console

€, TagManager

Cannecter d’autres services Réglages d’administration

Connecté ° v

Connecté @ v

= Google Search Console

Bl nhttps:lespace-art.chi ~

#A Vued'ensemble
~"  Performances

., Inspection de 'URL

* Indexation
[ Pages
Tz Sitemaps

&  Suppressions

~ Expérience
€ Expérience sur la page
(% Signaux Web essentiels

[ Ergonemie mobile

~ Améliorations

Q. Inspecter nimporte quelle URL de "hitps:/fespace-art.ch/

Vue d'ensemble

Déterminez les performances de votre contenu récent

Performances

= Total de 3 clics sur les pages de recherche Web

3

15/01/2023 17/01/2023 19/01/2023 21/01/2023 23/01/2023

®
ga
D

Search Console Insights [

Rapport complet
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C’est notamment via la Search Console que I'ont peut vérifier et demander I'in-
dexation manuelle de certaines de nos pages.

o Cette URL n'a pas été indexée par Google

Cette page n'est pas indexée. Les pages non indexéees ne peuvent pas etre diffusees
sur Google. Pour savoir pourquoi elle n'a pas été indexée, consultez les informations
cldessous. En savoir plus

Page modifiee ? [DEMANDER UNE TNDEXATIUN]

o Indexation des pages La page n'est pas indexée : Google ne reconnaif pas cette URL ~
Découverte
Sitemaps Sans cbjet
Page d'origine Aucune page dorigine détectée

Cette URL est peut-étre connue par d'autres sources encore non signalées

Expleration

Derniére exploration Sans objet
Explorée avec Sans cbjet
Exploration autorisée 7 Sans cbjet
Récuperation de page Sans cbjet
Indexation autorisée ? o Sans objet
Indexation

URL canonigue declarée par Sans objet
l'utilisateur

URL canonigue @ Sans cbjet

sélectionnée par Google

EN SAVOIR PLUS

Ameliorations et expérience

Seules les URL indexées peuvent étre optimisées
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La Search Console nous indiquait par mail quelques problémes d’indexation a
résoudre, comme ci-dessous, d’ajouter une vignette aux vidéos.

Message type: [WNC-10030322]

Go :gle Search Console
Problémes Indexation de la page vidéo détectés dans
https://espace-art.ch/

Au propriétaire de https://espace-art.ch/ :

La Search Console a constaté que votre site est concerné par 1 probléme(s) Indexation de la page
vidéo. Les problémes suivants ont été détectés sur votre site. Nous vous conseillons de résoudre
ces problémes dés que possible pour optimiser I'expérience et votre couverture dans la

recherche Google.
Principaux problémes

» Aucune URL de vignette fournie

Résoudre Indexation de la page

vidéo problemes

Google LLC, 1600 Amphitheatre Parkway Mountain View, CA 94043 | Vous aver recu cet e-mail transactionnel, car votre site est
répertorié dans la Goople Search Console | Se désabonner de ce type de message

Alouter les partenaires gui devralent recevoir des messages pour ce compte Search Console
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4.4.3. PageSpeed Insights

Le premier résultat de Page Speed Insights indique un score moyen dans les
performances de notre page d’accueil. C’est principalement da a la taille de nos
images et d’'un GIF qui demande a étre remplacé par une vidéo.

89 80 'IE:Eh GE;QD
S50

Parformancas Accessibilité Bonnes pratiques

ESPACE ART
-,
PR ——
Performances T -
y
Les valeurs sont estimées et peuvent varier, Le caleul du score lié aux J
parformances repose directemant sur cas statistiques. Alfichez la
calculatrice.
A 049 50-89 @ 90-100
Opportunité Estimation des économias
A Utilisez des formats vidéo pour le contenu animé 6,155 ~

Les grandes images GIF sont inefficaces pour diffuser du contenu animé. Envisagez d'utiliser des vidéos MPEG4/WebM pour les animations et

PNG/MWebP pour les images statiques au lieu d'images GIF afin d'économiser des octets réseau. En savoir plus [LCP|

@jb Envisagez dimporter votre GIF dans un service qui permettra de lintégrer en tant que vidéo HTMLS.

URL Tallle da la Economios
o ressource potentistias
...01/icon-animation.gif (mij2skxqespvi optimale com) 15330KIB 12264 KIB
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Apres avoir changé le gif en une vidéo, le score de la page d’accueil en Desktop
est meilleur. En mobile performance, il atteint environ 65%.

® © ® ®

Performances Accessibilile Bonnes praligues SEQ

ESPALE ART

Performances e
]

| du score lie aux

Les valeurs sunl eslimees el peuve

performances repose dir ues, Affichez la

Les Google Web Stories utilisent GA3 et ne peuvent étre connectées a GA4 ce
qui produit des appels HTTP. C’est probablement ces ressources qui baissent le
score.

PageSpeed Insight indique une faille de sécurité dans une bibliotheque front-end.
Apres des recherches dans le théeme et les extensions (Mailchimp, etc), il était trés
difficile de trouver d’ou vient ce probleme. Cela semble étre une extension impo-
sée, car le méme message est visible sur le site d’autre groupes.

FIABILITE ET SECURITE

A Lapage utilise des bibliothéques JavaScript frontales présentant des failles de sécurité connues — 4 fallles détectées ~

Certains scripls liers peuvenl présenter des failles de sécurité connues, faciles a idenlifier el a exploiter par des pirates informatiques. En savoir

plus

Version de la bibliothegue Nombre de failles Extréme

Dojo@1,10.4 4 Elavée
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4.4.4.FAQ

Pour ce qui concerne la FAQ, nous avons utilisé le plugin «Helpie». La raison de
ce choix est que les autres extensions créaient des FAQs qui n’étaient pas en adé-
quation avec notre identité visuelle ou rendaient la modification payante.

Accordion & FAQ - Helpie | Installer maintenant

WordPress Frequently Asked

; : Plus de détails
Questions plugin e

Accordion, FAQ & Docs builder for WordPress
[ with powerful Drag and Drop features, Helpie
Accordion...

Par HelpieWP

(73) Derniére mise & jour : il y a 1 mois
9 000+ installations actives + Compatible avec votre version de WordPress
N
FAQ

Pourquoi le prix de certaines oeuvre est trés élevé ? +
Quels sont les différents types d'art ? +
Comment interpréter une oeuvre d'art ? +
Quel est le mouvement artistique actuel ? +
Comment puis-je m'intéresser al'art ? +
Qu'est-ce que l'art ? +
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L’extension fonctionne comme les autres et crée un type de donnée FAQ qui
pourra étre indexée par Google. D’ailleurs, la FAQ est détectée dans la Search
Console.

Options de I'ecran ¥

FAQ Groups

Search FAQ Groups

Actions groupees v | Appliquar | 1 &ldmer
[C] Nom Slug Shortcode Total
7] Géneral fag [helpie_tag group_id="28"/| ([l ?
[ Mom Slug Shortcode Total

+ | . Ty
Actions groupées v || Appliquar 1 élémer

Nous avons placeé la FAQ sur la page accueil ainsi que la page «définition art»
comme expliqué plus haut dans le rapport.

4 N
Type Valides Mon valide Tendance
AMP 1 ] =it b
Fils d'Ariane 10 il — >
EAQ 2 o e == >
Champ de recherche associé aux liens sitelink 1 a J >

- J

Google Search Console
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4.4.5. Optimole

Image optimization & Lazy Installer maintenant |

Load by Optimole

Plus de détails
Automatically compress, optimize and
serve scaled images as well as convert
- WebP & AVIF all from CloudFront CDN
Lazy load included +

Par Optimole

A kAR 277 Darniére mise & jour : il y a1 jour

90 000+ installations actives ~ Compatible avec votre version de WordPress

I ESPACEART

Optimole optimise les média aprées leur importation sur le site. Les images sont héber-
gées sur le CDN de I'extension se qui réduit les charges sur notre serveur. Nous avons

activé quelques parametres pour optimiser au maximum les performances.

-

&3

36/co 1.57MBJoo

Images optimized Saved file size

-

% <E

62.38%

Average compression Traffic

Since plugin activation For the latest 10 images  During last manth

(0

61.00MB/co

During last month

/

Enable image replacement &

Replace all the image urls from your website
with the ones optimized by Optimole.

Scale images & Lazy load [ @)
We will generate images size based on your

visitor's screen using javascript and render

them without blocking the page execution via

lazyload .

Enable network based optimizations

Optimole provides an option to automatically
downgrade the image quality when it detects
a slower network.

Serve CSS & JS through Optimole

Useful when you have images into CSS/JS
files. Optimole will optimize the images from

them and serve the CSS/JS through the CDN.

@
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4.5. Plugins et outils supplémentaires

Afin d’avoir un formulaire de contact, une recherche sur le web nous a permis de
déterminer que «Contact Form 7 » était un bon plugin pour effectuer cette tache.
La date de la derniére mise a jour est aussi un facteur de sélection.

Contact Form 7 | Activer

Juste une autre extension de formulaire de Plus de détails
contact. Simple et facilemeant adaptable.

Par Takayuki Miyoshi

i W W 7 (1998) Derniére mise & jour : il y a 2 semaines
5 millions et + installations + Compatible avec votre version de WordPress
actives

Modifier le formulaire de contact | ajouter |

nous contacter

Coplez ce code court et collez-le dans votre article, page ou widget

[contact-form-7 id="28905" title="Formulaire de contact 1"]

Formulaire E-mail Messages Reglages additionnels

Formulaire

Vous pouvez modifier le modéle de formulaire ici, Pour plus de détails, voir Madification du modéle de formulaire.

texte | e-mall URL tél | nombre | date Boutons |a:l'i<|J| confirmation | iz

AT :
[ﬂtl‘.io[ || envayer |

Zone de lexta || menu daroulant J| Cases a cocher |

<label> Votre nom
[text* your-name autocomplete:name] </label>

<label> Votre e-mail
[email* your-email autocomplete:email] </labels

<label> Objet
[text* your-subject] </label>

<laobel> Votre message
[textarea* your-message] </label>

[submit "Envoyer"]
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«MC4 WP : MailChimp for Wordpress » nous permet de créer un formulaire per-
sonnalisé Mailchimp facilement via WordPress. Cela nous permet d’avoir toutes
les inscriptions stockées et de les manipuler plus facilement pour I’envoi de News-
letter.

~N

MC4WP: Mailchimp for WordPress

The #1 (unofficial) Mailchimp plugin. Allows you to Plus de détails
add various sign-up methods to your WordPress...

Par ibericode

* * * * * (1 425) Derniére mise a jour : il y a 2 semaines
2 millions et + installations v Compatible avec votre version de WordPress
actives

J

Inscription newsletter

Utilisez la shortcode | [mcdwp_form id=29815 | pour afficher ce formulaire dans vos billet, page ou widget avec texte,

Champs Messages Paramétres Apparence

Champs du formulaire l 0 Variables de formulaire H @ Ajouter de nouveaux champs

Choisissez un champ & ajouter au formulaire

Liste des champs

Birthday | frst Name Nom de la rue ” Ville H Etat H Code postal ” Pays ‘

Phone Number

Champs de formulaire

l Bouton d'envoi ‘ l Liste de choix ‘ ‘ Action de formulaire ‘ l Accepter les conditions
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5. Reéférencement SEO

5.1. La cible de votre site web

Nous ciblons principalement les jeunes de 20-30 ans pour leur faire découvrir I'art.
Cependant, nous avons choisi de déléguer la partie « séduction » aux réseaux so-
ciaux. Le site doit néanmoins contenir des textes courts, attractifs mais sérieux.

5.2. Mots clés

Nous souhaitons premierement étre référencé sur « Espace Art » qui est le nom de
notre blog. Les questions de notre FAQ sont pensées pour répondre a des interro-
gations qui pourraient améliorer notre référencement naturel.

Nous avons imaginé des recherches que pourrait faire notre cible :

- Comment trouver une ceuvre d’art ?
- Belles CEuvres

- (CEuvres Modernes

- Art contemporain suisse

- Blog art

- Blog histoire de 'art

- art peinture
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Malheureusement pour nous, le mot «art» est tres vaste. Il peut avoir plusieurs
sens différents. On remarque aussi qu’il est un peu recherché en Suisse selon le

site UberSuggest.

Keyword Overview  :art
SEARCH VOLUME SEO DIFFICULTY
6,600 Averace 64

KEYWORD IDEAS SUGGESTIONS

KEYWORD TREND

gu'est ce que lart
quelle art i
gu'est ce que l'art plastique

quel art martial choisir =]

pourguol art spiegelman utilise

des animaux (=]

ADD TO LIST

PAID DIFFICULTY COST PER CLICK
(cpc)
LN CHFO0.89
RELATED QUESTIONS PREPOSITIONS COMPARISONS
VOLUME CPC PD sD
30 CHFO 1 5
10 CHFO 1 18
10 CHFO 1 5
10 CHFO 5 7
10 CHFO 1 5

Apres avoir vu les questions, nous avons décidé de renommer notre page art en
«Qu’es-ce que I'art» malgré le volume faible de recherche.

2,900 CHFL.O9 10 24

Nous avons vu que «art gallery » est relativement facile a avoir (score de 24). Mais
nous ne pensons pas judicieux de focaliser notre SEO dessus a moins de le faire
éventuellement dans un article d’exposition.
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Dans les recherches associées, on voit souvent le titre d’ceuvres célebres. Nous
allons en intégrer certaines dans notre page «histoire de I’art » pour essayer de
gagner en visibilité.

Recherches associees

Art peinture

SV el T
L'Art de la Bal du moulin  La Joconde La Création La L'Ecole
peinture de la Galette d'Adam Persistance d'Athénes
de la mém...
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5.3. Concurrence de mots clés

En ce qui concerne notre page «Art», c’est le site de IESA qui est dans les premiers
résultats. Nous avons changé notre mot clé a «ce que I'art» pour le placer dans la
page a plusieurs endroits et potentiellement améliorer notre référencement.

hitps://www.iesa.fr

Qu'est-ce que I'Art ? | IESA

L'art regroupe les ceuvres humaines destinées a toucher les sens et les emotions du public. I
peut s'agir aussi bien de peinture que de sculpture, vidéo, ...

Kperii do T ddiiuos deanlpiets X Nous avons ajouté dans la descrip-
tion le début de la définition de I’Art
Apercu = pour inciter les visiteurs a cliquer.

https:/fespace-art.ch/definition-art/

Qu'est-ce que I'art — Espace Art
Qu'est-ce que l'art 7 En volia une question compliquee. Il y autant de definitions de Iart que
d'oeuvres. L'art est un moyen pour les gens de communiquer...

Titre 32 ] 60 (269px [ GB0px) E——
Quest-ce quel'art %sep¥ %sliename%: v
‘est ce qul 3poarai?.'a dans la premiére ligne lorsgue cetie publication apparait dans les résultats de

Permalien 37/75 e

definition-art

Il s'agit de'l'URL unique de cefte page, affichee sous e titre dela publication dans les résultats de la

recherche

Description 125 [ 160 (1209px [ 920px) - =

Qu'est-ce que l'art 7 En voila une question compliquée. Il y autant de définitions de 'art v
que d'oeuvres, L'art est un moyen pour les gens de communiguer des idées, des
émotions ot des concepts.

C'est ce qui apparaitra comme la description lorsque cette publication apparait dans les resuitats de

racharche
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Pour le changement d’URL de «/art» a «/definition-art », nous avons mis en place
une redirection 301. Cela indique aux moteurs de recherche que notre page est
désormais a un nouvel endroit. Cela redirige aussi les personnes ou éventuels
articles qui pointent vers cet ancien lien.

Mettre a jour Redirections

URLS source | )
art Exact v | Retirer

(7] Ignorer la casse

‘ Ajouter un autre ‘

URL de destination .
https://espace-art.ch/definition-art

Type de redirection
301 déplacement permanent 302 déplacement temporaire

307 redirection temporaire

Code de maintenance
410 contenu supprimé

451 contenu non disponible pour des raisons juridiques

Etat [
m Désactiver
‘ Annuler ‘ Mettre & jour la redirection
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En ce qui concerne notre page «Histoire de 'art», c’est Kazoart qui a la premiere
page. Le site référence des liens externes de confiance qui lui permet d’augmenter
son score. Notre approche était de référencer la page sur les mots-clés: histoire de
I’art, apprendre, réesumé, chronologique, et les mouvements principaux.

histoire de I'art apprendre

#1 Les sites internet spécialisés - #2 Le site du Musée du Louvre - #3 Le site du

Musée d'Orsay * #4 Les cours du soir de I'Ecole du Louvre - #5 Les ...

Apercgu

https://espace-art.ch/histoire-de-lart/
Histoire de I'art — Espace Art

Apprendre les rudiments de I'histoire de I'art. Un résumé chronologique de la Renaissance,
Rococo, Impressionnisme, art moderne et I'art contemporain.

Titre 30 /60 (267px [ DEOpx) -

Yetitle% Ysep% %sitename’

"4

C'est ce qui apparaitra dans la premiére ligne torsque cette publication apparait dans les resultats de

recherche.

Permalien 39/75

histoire-de-lart

il s'agit de I'URL unigue de cetie page, affichée sous le titre de la publication dans les résultats de la
recherche.
Description 150 {160 (946px | 920px)  ————

Apprendre les rudiments de |'histoire de 'art. Un résumeé chronologique de la
Renaissance, Rococo, Impressionnisme, art moderne et I'art contemporain.

w

)

C'est ce qui apparaitra comme la description lorsque cette publication apparait dans les résultats de

recherche.

En plagant les mots clés a
plusieurs endroits dans la
page, on arrive a un score
RankMath élevé.

=4 81/100
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5.4. Open Graph

5

espace-art.ch
Espace Art — tout savoir sur l'art

Votre Espace en-ligne pour découvrir des oeuvres contemporaines
ou traditionnelles, I'histoire de |'art, les techniques, les artistes et d...

espace-art.ch
Qu'est-ce que I'art — Espace Art

Qu'est-ce que l'art ? En voila une question compliquée. Il y autant de
définitions de I'art que d'oeuvres. Lart est un moyen pour les gens d...

espace-art.ch

Histoire de I'art — Espace Art

Apprendre les rudiments de |'histoire de |'art. Un résumé
chronologique de la Renaissance, Rococo, Impressionnisme, art ...
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5.5. Analyse des contenus apreés publication

En essayant nos différentes pages sur 7.fr on remarque que:

- La quantité de texte est insuffisante sur nos pages.
- I manque des mots clés comme: peinture, visuel, etc.

Insuffisant
Score: 29%
@

Votre texte

est-il riche en contenu ? @

EXEMPLES DE MOTS MANQUANTS DANS VOTRE TEXTE :

De quoi
s traitera

Peintre Eecaux-arts Plastigues 7 % _' probablement

| '"-;jl votre texte,

=4/
Art moderne Deuvresd art - i:!:}";/ pour un

Wt — = moteur de
Contemporains Peintres - recherche ?
Arts-plastiques Picasso Pompidou Visuels
Arts visuels

Pop-art Toiles Abstraction Sculptures

Parce que k= texte contlent

Museée d art Warhol Cogh Hxe Arts visuels D oartco
aArtisticpues,

Mporain.

Emprain

Création comtemporaine Cubisme Centre pompidou QXpOSItions, CoUVres ..
Kandinsky Figuration Contemporaines
Courants artistigues Art moderne et contemporain Contemporain E
Arte Expressionnisme Van-gogh Impressiocnnisme Perce gue e texte contient

I arccontampaorain,
Surrealisme Bauhaus Realisme Critique d art ues,

muséss, galer

Calerie d art m

{_ Pourguoi ces mots (2)

- - Parce que le texte contient
galeries d art, galerles, art
contemporain,
CONTEMPArain, expositons
5 .
Pour 'accueil

I ESPACEART
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Votre texte
est-il riche en contenu ?

EXEMPLES DE MOTS MANQUANTS DANS VOTRE TEXTE :

Peint | | Pictural | | Toiles Peindre :
Manet KlXe siecle Picturale
Xixe Impressionniste
CGrands peintres | .Compos[tions | Sculpteut: ;i\bstrai‘r
Mouvermnent pictu,fai ;ﬂ.vant-gardé Fauvisme
Courants artistiques. Peinture frangaise | | Autoportrait
Courant pictural Style pEcturaf ) tlassicisme
Nature-morte | | Mouvements picturaux. | Sculpteurs-;
Spectateur Critique d art Xxe Réealiste
Ca|ll-ébctte Art-lstes—peintres Corot Symbolisme
Mouverments artistigues | | Mouvement impress]onnisté
Acadcmm dcs bea ux-arté

( Pourguei ces mots @,

Pour la page histoire de I'art

Passable
Score: 74%

Q)

De quoi
traitera
probablement
votre texte,
pour un
moteur de
recherche ?

Mouvement
artistique

Parce que lo texte contient
: artistiques, surréalisme,

cublsme, peintres, oSuvres .

lmpressinnnistem

Parce que le texte contient
{ imprassionnictes,
impressionnisme, peintres,

rEnoir, pISsarro .

Néoclassicisme m

Parce gue la texte contient
1 antigue, rococo, antiquitd,
peintres, sculpture .

I ESPACEART
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5.6. Robots.txt

Un fichier robots.txt est un fichier a la racine d’un site web. Il indique aux crawlers
comment indexer le site. On peut ainsi définir des pages que I’on ne veut pas que
les robots visitent. Elles pourront quand méme étre indexées s’il y a un lien vers

cette page sur notre site. On peut également y indiquer le lien vers notre sitemap.

Un bug rendait impossible la modification du fichier via Rank Math. Nous avons
donc créé manuellement le fichier via ftp.

q C A an /espace-art.ch/

User-agent: *
Disallow: /wp-login.php
Disallow: /wp-admin/

Sitemap: https://espace-art.ch/sitemap index.xml

Search Console

Outil de test du fichier robots.txt
Modifier votre fichier robols.txt et vérifier 'absence d'erreurs. En savoir plus

Derniére version vue le 30/01/2023 06:20 OK (200) 112 octets ~

User-agent: *
Disallow: /wp-login.php
Disallow: /wp-admin/

Sitemap: https://espace-art.ch/sitemap index.xml
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5.7. Sitemap.xml

Le sitemap.xml indique le plan du site au format XML. On y trouve les URL du site.
Il peut y avoir plusieurs sitemaps comme c’est le cas pour nous. Ces fichiers vont
aider les moteurs de recherche a parcourir le site web plus facilement et ils savent
aussi quelles pages ont changés grace a la date. C’est Rank Math qui s’occupe de

générer les fichiers pour nous.

G [ © view-source:https://espace-art.chfsitemap_ir

envol & la ligne automatique

pos
:32:04+01:00

espace-art.ch/page-sitemap
=01-30T11:18:03+01:

//espace-art.ch/categ
23-01-28T19:32:04+01:

La Search Console permet d’ajouter manuellement le plan du site afin de s’assurer
qu’il est bien lu par le robot d’indexation de Google.

Ajouter un sitemap

nace-art.ch/

Sitemaps envoyés

Sitemap Type URL envoyées Dernigére lecture Etat URL découvertes

/sitemap_index.xml Index de sitemaps 28 janv. 2023 28 janv. 2023 Opération effectuée 14

Lignes pa
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6. Google My Business

Une fiche Google My Business est relativement facile a mettre en place. En ayant
cette fonction active, lorsque des personnes recherchent les mots clés «Espace
Art» dans la région (Yverdon-les-Bains), notre fiche apparait.

Cela permet d’amener de potentiels visiteurs sur notre site web (si le lien est indi-
qué).

Selectionnez votre type d'activite Saisissez une catégorie d'activité

WVous pouvez cocher plusizurs options pour Espace Art : i § i
Ajoutez une catégorie d'activité pour que les clients puissent

découvrir volre entreprise s 1 500 secteur

Commerce en ligne Catégorie dactivité®
Les clients peuvent acheter des produits via votre site Web =
Artiste
ous pourrez modifier votre chalx et ajouter d'autres catégories plus tard

~— Magasin local
BT  Ceosuniccasimnikdsin bbamn 0

Prestataire de services O

Viotre etablissement propose des services a domicile

Une fois créé, il est possible de retirer I'adresse et les horaires d’ouverture. De
cette fagon, cela devient une vraie fiche pour un blog.
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x " R

Espace Art

@ Gorges de 'a Posta Raisse

Té s
[§]
S Corcelles
‘ ' - - ) Bonvillars
aines-sur-Grandson
& Site Web [] Enregistrer Champagne =
Fiez
Apergu Avis
;. = Grandson:
Suggérer une medification =
. . . -sous-Montagny
Ajouter les informations manquantes E Makhuwaso -
Ajouter le numero de téléphone du lieu Yverdon Wf Espace Bleu Carise
Ajouter les horaires Certre d‘Arl@ e AtellerChies @
Contamporain —..:
. : iycovagnes
Questions et reponses o Cuarny
Poser une premiére question
Form
2| Foser une question 1 ] ) Crone
n GRESEY,
Résumé des avis @ iendes g
Soyez le premier & donner votre avis. frsius
L 4
[¢]
= Autres avis Google Orzens
b} hy
Essertines-sur-Yverdon Dppens
4 Soyez le premier 8 donner votre avis.
-CHAVORNAY
Pailly
Source : Espace Art
"Espace Art est un endroit sccessible en ligne ou I'on retrouve toutes les Vuarmrens

informations liées a l'art.” ‘héréaz

Pour avoir une meilleure mise en avant, il faudrait des avis et des questions. Nous
avons ajouté une image de couverture ainsi que le logo.
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7. Newsletter

7.1. Sur le site web

Pour intégrer un popup, Il suffit d’insérer 'URL de notre site web, ensuite
il est important d’utiliser le code fourni par MailChimp dans notre code
source sur Wordpress. Il est conseillé de I'ajouter dans le tag <head>.

Nous I'avons ajouté a tag-manager avec une regle pour I’'exécuter sur la
page d’accueil.

X Ma|ICh{mp . Enregistrer

Entité modifice dans cet espace de travail Afficher les modifications  Annuler les modificaticns

Configuration du déclencheur

Type de declencheur

@ Page vue

Conditions dans lesquelles le déclencheur est exécuta

Page Path correspond & l'expression réguligre *\/(\?(.¥))?§

Références a ce declencheur

o Mailchimp
Balize
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[ BON ) [E)| Espace Art — tout savoir sur ' X +

& — @ O B = https:ffespace-art.ch & o D8 B »

Inscrivez vous a notre
newsletter !

Et vous étes siir de ne rien manquer !

Email

Prénom

Votre oeuvre préférée

Style artistique préfére

Made with Mailchimp

i
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Nous avons décidé de placer la Newsletter sur la page contact car le for-
mulaire prenait trop de place dans le footer. Nous avons ajouté une ancre
afin de facilement faire un lien vers le formulaire.

@ espace- / b

art.ch/contact/#newsletter =
- espace-art.chicontact/#newsletter [—

@ Ouvrir dans un nouvel onglet

Your form is ready! £

Copy & paste this code into your website’s HTML where you want the form to appear.

Embedded Form Code 0] copyCods

<l-- Begin Mailchimp Signup Form -->
<link href="jjcdn-images.mailchimp.com/embedcode/classic-07T1822.css" rel="stylesheet” type="text/css">
«style type="text/css">

#mc_embed_signupfbackground:#fff; clear:left; font:14px Helvetica, Arial sans-serif; width:600px;}

/7 Add your own Mailehimp form style overrides in your site stylesheet or in this style block.

We recommend moving this block and the preceding CS5 link to the HEAD of your HTML file. */
<fstylex
=div id="me_embed_signup">
<form action="https://espace-art us12 list-manage com/subscribe/post?

u=6d813091ec?d1450e132eb0a7kamp;id=2b03 288628 & amp;f_id=004bbde0fl" method="post” id="me-
embedded-subscribe-torm" name="mec-embedded-subscribe-form” class="validate" target="_blark® novalidates

<div id="me_embed_signup_scroll*>

I ESPACEART
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Nous avons ajouté 2 champs: I'ceuvre préférée et leur style artistique préféré. Ces
informations peuvent étre utiles pour cibler les communications. Par exemple, en
connaissant le style artistique d’un utilisateur, il est possible de lui envoyer des
contenus adaptés a son style. De méme, en connaissant I’ceuvre préférée d’un
utilisateur, il est possible de lui envoyer des contenus adaptés a sa préférence.

Rejoignez notre communauté et explorez l'univers de la création

artistique.

+ champs obligatoires

Email Address *

Prénom *

Nom

Votre oeuvre préférée

Style artistique préférée
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7.2. Exemple de Newsletter

Expositions a ne pas rater en Suisse Romande o &

Esp Art <socials@esp art.ch>
A:  Antony Meyret

Aujourd'hui & 1200

.

! 'OESPACE

Bonjour Antony,

Ce mois, nous avons une sélection exceptionnelle de 3 expositions en
Suisse romande | Nous sommes siirs que vous trouverez une visite
enrichissante et divertissante.

3 Expositions inédites en
Suisse Romande !

Notre Newsletter se veut étre informative
avec les expositions a visiter dans la région.
Puis nous avons un appel a I'action sur un
de nos article.

Marketing Digital 1 — Projet Web

Frida Kahlo -
Lausanne

03.1222-19.03.23
Une narration a la
premiére personne par
une voix incamant
Frida Kahlo guide les
spectateurs tout au
long d'un parcours
immersif unique et
spectaculaire ou la vie,
les ceuvres phares,
ainsi que les relations
amoureuses, au mame
titre que les malheurs
de la célébre feministe
mexicaine seront
dévoilés,

En savoir plus

*

I ESPACEART

o Banin Tarve wt

Alabaster - Sion

03.12.22-02.04.23
Lexposition Alabaster
marque le 75e
anniversaire du Musée
d'art du Valais. La
sélection des ceuvres
vise a célébrer la
création des artistes
vivants représentés
dans la collection du
Musée et ayant un lien
privilégié avec le
Valais, dans ses
formes les plus
diverses et sans
ambition
dexhaustivité.

En savolr

A ne pas rater!

@
i

Chrysalide -
Genéve

23.01.23-04.06.23
"Chrysalide : le réve du
papillon” est un
hommage & la
métamorphose et la
transformation
incessante du monde.
Lexposition explore le
concept de
metamorphose d'un
point de vue formel,
existentiel et politique,

"Unsupervised®, Rafik Anadol

Un apergu de 'exposition de 'artista qui utilise I'lA pour créer des installations

fascinantes.

-
0 000

Copyright @ 2023 Espace-Art, All igihts ressrved.

Want to chanpe how you receive thess emails?
Yo can Update your Drefarences o unsubserits fram this Hst
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7.3. Configuration

7.3.1.Double opt-in

Audience

Espace-Art

Your audience has 1 contacts. 1of these are subscribers.

Overview  Manage contacts ~ Add contacts v Subscriber preferences  Settings ~ Q

Audience name and campaign defaults

Audience name Audience ID
Espace-Art Some pluging and integrations may request your Audience ID,
Typically, this is what they want: zpeazssszs,

Want to change your signup form title?
The signup forma and confirmation emails for your audience use the original
audience nama as a tithe. You can update this text (o replace it with an jmage) in

the signun form editoe.

Form settings

u Enable double opt-in Enable reCAPTCHA
end contacis an opt-in canfirmation emall when they subscribe 1o This helps prevent spambots from adding emalls to your audience.

Dans les parameétres de I’audience dans MailChimp, il faut tout simplement cli-
quer sur un bouton pour activer la double opt-in et le reCAPTCHA si nous sou-
haitons ne pas avoir de spam bot.
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7.3.2.Intégrer Google Analytics

Pour intégrer GA a Mailchimp, nous avons suivi le tutoriel du site web. Cela s’in-
tegre en fonction de I’e-mail que I'on publie et on peut voir dans GA si I'utilisateur
a ouvert des liens notamment avec 'aide des balise «utm».

(1 Google )

a Connect Google to enhance tracking and reporting data.

By clicking Connect. you agree 1o our adc

anal terms.

Verified: 1/31/23 5144M

Last message: Connection Test. Anafytics working, Contacts working, Decs working,

Test Connection Disconnect

Ne resuits to display yet /

s . ™
Audience

Espace-Art

Your audience has 3 contacts. 2 of these are subscribers.

Overview  Manage contacts Add contacts ~ Subscriber preferences  Settings ~ Q

Google Analytics helps you learn
more about your visitors

Why add Google Analytics?

Adding your Google Analytics id lets you collect visitor data from sign up forms,
profile pages, and archived campaign pages. Once added, you'll see your
Mailchimp traffic stats in your Google Analytics dashboard.

Important Privacy Information

You, or your company, are responsible for complying with all applicable privacy
laws, including GDPR, when collecting visitor data through third-party app
tracking technologies.

\ Your Google Analytics tracking ID /

https://mailchimp.com/fr/help/integrate-google-analytics-with-mailchimp/
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Voici un exemple pour une Newsletter mensuelle débutant le 1er Février. |l faut
définir un identifiant de tracking pour bien visualiser la campagne dans GA.

Hebdo-expos-2023-02-01

Edit name

To
All subscribed contacts in the audience Espace-Art. 2 recipients
Your 'To' field is personalized with *|FNAME]® *[LNAME]* .

Edit Reciplents

From
Espace » socials@espace-art.ch

Edit Fram

Subject Edit Subject
Expositions a ne pas rater en Suisse Romande

Content Edit Design

We automatiocally add a required Referral badge to your email
footer. To remove the badge, upgrade your pocolnt

we'll insert a footer In campliance with our Terms of Use

& plain-text version of this email will be included automatically.

Enable Sacial Cards

3 Expositions inédites en
Send a Test Email

Google Analytics link tracking

Track clicks from your campaigns all the way to purchases on your website.

Title for campaign 29 characters remaining

HEBDO 2023_02_01

ClickTale link tracking

Gain insight to how subscribers interact with your email content. Requires
ClickTale on your website.
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8. Reéseaux sociaux

Sur nos réseaux sociaux, notre stratégie s’adapte en fonction du public du réseau.
Notre objectif est d’augementer notre visibilité et créer une communauté ou I'on
partage nos articles mais aussi des trucs et astuces sur I’art. Pour cela, nous utili-
sons les hashtags et créons du contenu unique par chaque plateforme. Nous nous
sommes concentrés principalement sur Instagram car notre public (20-30 ans) est
surtout sur ce réseau.

Nom d’utilisateur unique: @espace_art_ch

https://twitter.com/espace art ch

https://www.pinterest.ch/Espace art ch/

https://www.facebook.com/Espace.art.ch/

https://instagram.com/espace art ch
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I ESPACEART

8.1. Twitter

Selon le site redacteur.com, « Twitter est un réseau social atypique dit de
microblogging ». Notre stratégie consiste a publier un lien vers nos articles
en débutant par une question. L’objectif est d’intriguer les utilisateurs et
potentiellement créer une interaction. On imagine aussi créer des sondages
ou quiz.

ees | | X Abonné

Espace Art

@espace_ art ch

Explorez les derniéres tendances et découvertes de I'art sur notre blog, congu pour
les amateurs d'art en quéte de nouveauté et de qualité. #Art #Espacelrt

® Swizerland (2 espace-art.ch A rejoint Twitter en janvier 2023

5 abonnements 2 abonnés

Suivi par aucune des personnes que vous suivez

https://www.redacteur.com/blog/regles-publier-contenu-twitter/
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Espace Art @espace art ch - 25 janw.
Camille Pissarro, un des plonniers de 'lmpressionnisme, avec ses

peintures de paysages et de scénes de la vie quotidienne. Il a su capturer
la lumiére et les couleurs de la nature. Venez découvrir son ceuvre sur

notre blog ! #Pissaro #Artiste

espace-art.ch

La lumieére du soleil du matin sur la neige, Eragny-sur-Fpte — Fspace...
La lumiére du soleil, paysage rural immersif enneigé capturé par
Camille Pissarro.

Q 1 Q 7 P & Don

Espace Art @espace art ch - 25 janv.
Notre équipe a découvert le talent de Christine Guichard, une spécialiste

de la gravure qui crée des ceuvres époustouflantes mettant en valeur les
contrastes lumineux et les textures luxueuses, notamment en utilisant de
I'or, #NouvelleArtiste #Art

espace-art.ch

Christine Guichard — Espace Art

Christine Guichard, l'artiste qui joue avec les contrastes lumineux et
les textures luxueuses pour créer des ceuvres époustouflantes sur ..

&) T 2 T bt £, Don

I ESPACEART

Espace Art @espace art_ch - 25 jany
Que pensez-vous de I'lA ? Découvrez |'univers fascinant de Refik Anadol &
l'occasion de son exposition #Unsupervised. Une expérience immersive
qui utilise I'lA pour explorer les liens entre 'architecture et la mémaire
numérique #ArtNumérique #1A

espace-art.ch

Unsupervised, Refik Anadol — Espace Art

Apercu de l'exposition Unsupervised de Refik Anadol, I'artiste qui
utilise I'lA pour créer des installations fascinantes.

Q w ) 18 1] £ Don

Espace Art @espace art.ch - 25 janv.

Vous ne pouvez pas manquer "Form and Light, Motif in West New Jersey™.
Une ceuvre fascinant d'Oscar Blumner qui joue sur les formes et la
lumigre. #Blumner #Artiste

espace-art.ch
Form and Light, Motif in West New Jersey — Espace Art

"Form and Light, Motif in West New Jersey" d'Oscar Bluemner est une
peinture & 'huile sur taile

o] n (5 i 7 f &, Don
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8.2. Pinterest

Nous avons organisé de facon adéquate nos épingles. Nous accordons une
grande importance a I'utilisation d'images de qualité et d’une organisation de
tableaux pour attirer |'attention des utilisateurs. L’objectif ici est de publier les
ceuvres car les utilisateurs de ce réseau sont souvent des artistes ou des per-
sonnes ayant de I’'affinité avec le domaine.

Espace Art

@Espace_art_ch

espace-art.ch - Nous partageons notre amour de |'art a travers
notre blog. Abonnez-vous pour explorer les univers de I'art et plus
encore | #art #partage

0 abonnement (s)

Créées  Enregistrées

[»

Toutes les Epingles Expositions Artistes CEuvres
4 Epingies 4 1Epingle 4| 1Epinge & | Z Epinglzs &

- J
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Unsupervised, Refik w B .
Anadol — Espace Art

Apercu de |'exposition Unsupervised de Refik Anadlol, I"artiste gui
utilize I'lA pour créar des Installations fascinantas.

espace-art.ch

Form and Light, Motif in
West New Jersey - Oscar
Blumner

Les couleurs et formes géométriques d'0scar Blumner, #art
#arinouveau #0scar #BlumnerCscar #artdeco #FormAndLight
#Couleurs #AIT FArTISte #oeuvre fartist #artistigue #espace-art
#Espace

A espace-art.ch |
P maeseans

- @ - &
espace-art.ch —

La lumiére du soleil sur la Une artiste qui joue avec
neige, Eragny-sur-Epte - les contrastes lumineux et

Camille Pissarro les textures - Christine

Un paysage rural immersif enneigé capturé par Camille Pissarro.

#Pissarro #CamillePissarro #impressionism G u ichard
FLalLumieredusolelsurLaNeige #Nature #AMT FAFTISte #oeuvre
gartist #arristique .. Plus Dans ses derniéres créations, elle a ajouté 'or pour donner encore

plus de profondeur & ses combinaisons te formes noires sur fond
blanc. Venez découvrir son article sur cette artiste.
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8.3. Facebook

Sur Facebook, notre objectif est de devenir de plus en plus actifs dans la publi-
cation de contenu vidéo; des interprétation d’ceuvre ou I’histoire du tableau, de la
peinture ou d’une ceuvre numeérique. Les vidéos sont un moyen tres efficace pour
promouvoir les articles de notre blog.

Espace Art
@Espace.art.ch - Arts visuels @ Envoyer un message
Bonjour | Di nous comment nous pouvons vous aider.
Accueil Avis Vidéos Photos Plus
A propos Voir tout EopaceArt
4-Q
) Nous partageans notre amour de I'art & « Form and Light, Motif in West New Jersey » est une peinture a
travars notre blog. Abonnez-vous pour I'nuile sur toile d'Oscar Bluemner, peint en 1914. |l est actuellement
explorer les univers de |'art et plus conservé au Hunter Museum of American Art.

encore ! #art #partage
1 personne aime ga
1 personne suit ceci

https:/fespace-art.ch/

ES®0 w

Arts visuels - Centre communautaire
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o Espace Art
419

I"huile sur toile d'Oscar Bluemner, peint en 1914. Il est actuellement

« Form and Light, Motif in West New Jersey » est une peinture & o Espace Art
conservé au Hunter Museum of American Art.

4]-Q
Christine Guichard est une artiste qui se concentre sur la création

d'ceuvres sur papier, jouant avec les contrastes entre les blancs
lumineux du papier et les noirs veloutés de |'encre.

ESPACE-ART.CH

Christine Guichard — Espace Art
Christine Guichard, |'artiste qui joue avec les
contrastes lumineux et les textures luxueuses
pour créer des ceuvres époustouflantes sur..

oy J'aime [J Commenter £ Partager

o Espace Art
4]

Espace-Art vous permet de découvrir I'univers de I'art. Nous
publions chague semaine environ 2 articles sur des ceuvres, des
artistes et des expositions a ne pas raté.

Voir plus de détails : https://espace-art.ch/.. . /la-lumiere-du-soleil-

eragny.../
o Jiaime (O Commenter 4 Camille Pissarro - La lumiére du soleil du matin sur la neige,
L ) Eragny-sur-Epte Date : 1945 - 1950

o Espace Art
LARS

Vous n'avez probablement pas la possibilité de vous rendre & New
York pour visiter le MoMA avant le 5 mars 2023. C'est pourguoi nous
vous proposons un apergu de 'exposition « Unsupervised ».

ESPACE-ART.CH

Unsupervised, Refik Anadol — Espace Art
Apercu de |'exposition Unsupervised de Refik Anadol, I'artiste qu...

Q1

oy J'aime (J commenter &> Partager

oy J'aime (J Commenter
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I ESPACEART

Sur Instagram, nous visons a utiliser plusieurs types de publications:

- En mode galerie (carrousel) pour offrir un contenu soigné. Nous cherchons

a susciter l'intérét et la curi
vrir d'avantages.

- Deécouverte d’une ceuvre

osité en faisant défiler vers la droite pour décou-

hebdomadaire (en accord avec notre blog).

- Des vidéos courtes (Reels) dans un format qui se rapproche de Tiktok de
visite d’exposition ou d’astuces. Le but n’est pas de faire une publicité pour
notre blog mais de fournir des informations avec une valeur ajoutée.

/

4 11 7
Publications Followers Suivi(e)s
Espace Art
Art
Nous partageons I'amour de l'art a travers notre blog.
Abonnez-vous pour explorer l'univers de l'art et plus
encore ! (Projet d'études)
(2 espace-art.ch
Suivi(e) v Ecrire 49,
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O Regarder d'autres reels

Revoir

® QY W

espace_art_ch Bienvenue sur votre Espace dédieé a 'Art.
Découvrez un apergu de I'histoire de I'art, des techniques
utilisées, d'artistes et d'actualités.

Chague semaine, vous trouverez des articles sur notre
site web. Lien en bio.

#art #oeuvre #espaceart

|y a6 jours

I ESPACEART

® QY W

espace_art_ch C'est 'heure de ['ceuvre de la semaine !
Géomeétrie et couleurs sont au programme.

Form and Light, Motif in West New Jersey est une
peinture a I'huile sur toile d'Oscar Bluemner, peint en

1914. |l est actuellement conservé au Hunter Museum of
American Art.

Vous pouvez en savoir plus sur notre blog.

#colors #geometry #oscarbluemner #art #dailyart

Notre premiere publication est une animation de notre logo. Il s’agit d’une vidéo de

bienvenue sur notre compte.

A droite, c’est une publication d’une ceuvre de la semaine
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Exposition . _
Unsupervisec
Refik Anadol

Qv - [
espace_art_ch Que réverait une machine aprés avoir vu la
collection du MoMa?

Voici la question & laquelle l'exposition "Unsupervised”
essaie de répondre, Découvrez Refik Anadol ou l'artiste

qui utilize ['IA pour créer des installations fascinantes.

Pour visiter cette ceuvre, lisez l'article sur notre blog.

#art #ai #refikanadol #unsupervised

iy a5 jours

® Qv W

espace_art_ch Tu veux savoir comment visiter un musée
sans payer 7
C'est facile.

Recherche le nom du musée sur "art et culture” de

Google. Ensuite, si c'est disponible, appuie sur le Pegman.

Bonne visite !

#artandculture #visitemusee #art #espaceart

ESPACE ART

Que réverait u
machine apres
vu la collectio

MoMA?

® QY . W

espace_art_ch Que réverait une machine apres avoir vu la
collection du MoMa?... plus

En haut, un carrousel a propos d’un article de
notre blog.

A gauche, un Reel qui respecte le modeéle
AIDA.
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9. Rapport Looker Studio

Concernant le rapport de Looker studio, nous avons importé les données de la
Search Console et de GA. Nous avons choisi un modele pour qu’il soit plus joli
puis nous I'avons adapté a nos couleurs.

Comples utilisateur actifs Sessions 2
B
24 51 2 |
T N/A s N/A @
Sessions par périphériques Provenance géographique des visiteurs

kN
deskiop | "

558% mobile
L iy
= [l
Provenance des visiteurs Top 5 des pages les plus visitées
I ——— - 2
Tous Titre de la page Sessions =
1. Espace Art — tout savoir sur l'art 26
2. Accueil - Espace Art 15
3. Blog — Espace Art g
4.  Blog - Espace Art 7
5. Contact — Espace A 7

facebook.com

goage

M.
Imf. mfa.

Recherches qui amenent |e plus de visiteurs

Query Click..  Impressions
1, espace art 3 17
2 christine guichard 1 103
=] christine guichard artiste 0 1
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10. Conclusion

10.1. Questions supplémentaires

Le projet impose une réalisation du site web avec Wordpress. Infomaniak
propose deux autres solutions : Joomla et Drupal. Auriez-vous pu réaliser ce
projet avec ces autres CMS ?

Le projet aurait pu étre réalisé avec d’autres CMS. La mise en place des éléments
aurait été différente et probablement que I'intégration de certaines des extensions
imposées aurait été plus difficile. Au final, que ce soit WordPress, Joomla ou Dru-

pal, il s’agit de PHP, HTML, CSS et Javascript et I'on peut développer ses propres
plugins (si motivé). Il ne faut pas oublier que WordPress a été congu pour faire des
blogs.

Un de vos proches prétend qu’il aurait été préférable de réaliser votre site
avec Wix. Est-ce exact ? Pourquoi ?

Contrairement a la réponse a la derniére question, Wix est plus contraignant et de
nombreuses choses imposées dans les consignes auraient été difficiles a mettre
en place. Avec Wix, il aurait fallu contourner beaucoup de fonction en utilisant du
code custom et des manipulations de I’'API «Velo ».
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Une de vos amies affirme que vous pouvez améliorer la performance de votre
site avec la version gratuite du plug-in jetpack. Est-ce exact ? Que fait ce
plug-in ? Testez-le et montrez si votre amie semble avoir raison.

JetPack est une suite de plugins payants permettant toutes sorte d’optimisation et
de protection. JetPack propose par exemple une fonction de backup.

Lors du test, notre score baisse avec I'optimisation des performances. C’est
probablement d( au fait que Optimole fait déja le travail. |l s’agit sGrement d’une
bonne suite car elle est populaire et appréciée mais dans notre cas, Optimole fait
le méme travail que la version gratuite de JetPack Boost.

Jetpack Boost—
Website Speed,
Performance and
Critical CSS

Speed up your WordPress site by
oplimizing page performance with
Jetpack Boost. Easily activate one-
click optimizations to boost your
Core Web Vitals,

Par Automattlc - Jelpack Site

Speed leam
Avec
Performances
Lee vz ont estimaes et peuvent varier. Le caloul du score lié aux

performances reposs directement sur ces stafistiques. Affichez ia

calculatrica
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Performances

s G0Nt esimees et peuveni varier. |

leul du Seore Hig aux

formances repose directement sur ces sfatistiques. Affichez la
calculatrice
A 048 S0-E9 ® 50100
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10.2. Problemes rencontrés

Ce qui est difficile avec WordPress ou tout autre CMS orienté vers la simplicité
de construction de pages est la difficulté d’avoir le controle sur le code vu qu’il
ne s’agit pas du nétre. Il faut bricoler pour corriger des éléments ou installer des
extensions qui, comme notre cas I’a montré, amene des failles de sécurité.

De plus, I'installation de certaines des extensions (comme celle pour la FAQ) dé-
truisaient des éléments de notre page. |l fallait parfois refaire des parties de page
car les sauvegardes n’étaient pas suffisantes.
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11. Références

Neil Patel. Disponible a I’adresse : https://app.neilpatel.com/
1.Fr. Disponible a I’adresse :_https://1.fr/

MailChimp. Disponible a I’adresse : https://mailchimp.com/

Marketing Digital 1 — Projet Web 81


https://app.neilpatel.com/ 
 https://1.fr/
https://mailchimp.com/ 

	1.	Initialisation du projet
	1.1.	But du projet
	1.2.	Choix du thème
	1.3.	Nom du projet
	1.4.	Services proposés
	1.5.	Concurrence
	1.6.	Cibles
	1.6.1.	Personas


	2.	Organisation du projet
	2.1.	Répartition des tâches
	2.2.	Le plan du site
	2.3.	Calendrier éditorial

	3.	Conception
	3.1.	Wireframe
	3.2.	Moodboard
	3.3.	Brief créatif
	3.4.	Identité Visuelle
	3.4.1.	Couleurs
	3.4.2.	Logo
	3.4.3.	Image
	3.4.4.	Typographies


	4.	Mise en place du site web
	4.1.	Choix du thème WordPress
	4.1.1.	Légères modifications du thème

	4.2.	Mise en place des pages
	4.3.	Web Stories
	4.4.	Installation des extensions imposées
	4.4.1.	Google Site Kit
	4.4.2.	Search Console
	4.4.3.	PageSpeed Insights
	4.4.4.	FAQ
	4.4.5.	Optimole

	4.5.	Plugins et outils supplémentaires

	5.	Référencement SEO
	5.1.	La cible de votre site web
	5.2.	Mots clés
	5.3.	Concurrence de mots clés
	5.4.	Open Graph
	5.5.	Analyse des contenus après publication
	5.6.	Robots.txt
	5.7.	Sitemap.xml

	6.	Google My Business
	7.	Newsletter
	7.1.	Sur le site web
	7.2.	Exemple de Newsletter
	7.3.	Configuration
	7.3.1.	Double opt-in
	7.3.2.	Intégrer Google Analytics


	8.	Réseaux sociaux
	8.1.	Twitter
	8.2.	Pinterest
	8.3.	Facebook
	8.4.	Instagram

	9.	Rapport Looker Studio
	10.	Conclusion
	10.1.	Questions supplémentaires
	10.2.	Problèmes rencontrés

	11.	Références

